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Communiqué de presse 

5 janvier 2023 

 

2022, UNE ANNÉE RECORD POUR CÉLÉBRER LES 10 ANS  

D’UN MODÈLE MUSÉAL INÉDIT 
 

Avec un total de 571 047 entrées en 2022*, le Louvre-Lens clôt une année anniversaire 

exceptionnelle. En hausse de 7% par rapport à l’année 2019, cette fréquentation est la plus 

importante depuis 2014. Le 9 novembre, le musée a dépassé la barre des 5 millions d’entrées.  

Il compte 5 133 218 entrées depuis l’ouverture.  

Depuis 10 ans, le Louvre-Lens cultive un modèle muséal inédit, dans et hors de ses murs, fondé sur 

l’excellence, l’accessibilité et la relation avec ses habitants, ancré au cœur d’un territoire en pleine 

transformation. Avec plus d’un visiteur sur trois de moins de 26 ans, la « Génération Louvre-Lens » 

est un moteur de cette année de célébration unique. 

 
Avec un total de 571 047 entrées en 2022, le Louvre-Lens clôt une année anniversaire exceptionnelle © Louvre-Lens / F. Iovino 

 

*Ce chiffre de fréquentation n’inclut ni les personnes touchées par les différentes actions hors-les-murs, ni la saison estivale 

Parc en fête. 
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« Cette année 2022, exceptionnelle à tout point de vue, permet au Louvre-Lens de franchir une 

nouvelle étape. Riche en émotions, partage et générosité, elle a permis d’affirmer l’identité du 

musée : un musée laboratoire, participatif, ouvert sur le monde et ancré sur son territoire. 

Nous sommes fiers de construire tous ensemble notre vision du musée de demain ». 

Marie Lavandier, directrice du Louvre-Lens 

 

L’année 2022 marque les 10 ans d’un pari inédit, celui d’un geste culturel fort pour amorcer la 

transformation d’un territoire. Le Louvre-Lens a bâti un modèle muséal singulier : un Louvre 

autrement à Lens, qui fait œuvre avec les habitants pour inventer ensemble de nouvelles manières de 

faire musée.  

 

Installé sur un ancien carreau de mine, il prend corps dans un projet architectural et paysager unique, 

autour d’un espace muséographique emblématique : la Galerie du temps. Véritable cœur du musée, 

elle traduit sa philosophie : croiser les cultures, les mondes et les disciplines, et lever les freins qui 

peuvent séparer le public des œuvres. 

 

Proposer une politique d’expositions ambitieuse, alliant innovation, excellence et accessibilité, au sein 

d’une cité culturelle ; et placer la médiation et la relation avec les publics au cœur de ses actions, sont 

les deux marques de fabrique qui façonnent l’identité du Louvre-Lens. 

 

Lieu d’apprentissages et de partages, de découvertes et de questionnements, il œuvre depuis son 

ouverture à créer une « génération Louvre-Lens », pour permettre à chacun de développer une culture 

artistique personnelle à valeur universelle. 

 

Le travail continu mené pour favoriser l’ouverture au plus grand nombre prend forme dans une 

démarche d’aller à la rencontre de l’autre, en investissant des champs du social et développant les 

opérations hors-les-murs, grâce à une politique partenariale forte qui ancre le musée sur son 

territoire. Pensé comme un laboratoire muséal, il multiplie et renouvelle les approches, pour élargir 

toujours plus les publics et s’adapter à chacun. 

 

La programmation exceptionnelle de célébrations qui a marqué l’année 2022 s’est voulue à l’image du 

musée, en cultivant une relation particulière avec les habitants et le territoire. Fêtée conjointement 

avec la Mission Bassin Minier et de nombreux partenaires, elle a mis à l’honneur les valeurs 

d’hospitalité et de transmission, pour continuer de construire un musée ouvert, pluridisciplinaire et 

participatif.  
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10 ans après, un public à l’image de son ancrage territorial  
 

En 10 ans, en plaçant la relation avec ses visiteurs au cœur de ses actions, le Louvre-Lens a noué des 

liens forts avec un public local et régional, témoin de son ancrage sur le territoire (données 2022) :  

 

 91% des visiteurs du Louvre-Lens sont Français 

 73% sont issus des Hauts-de-France 

 Un visiteur sur quatre (25%) réside à proximité du Louvre-Lens, dans le Pôle métropolitain de 

l’Artois (communautés d’agglomérations de Lens-Liévin, Béthune-Bruay et Hénin-Carvin) 

 Près d’un visiteur sur cinq (19%) est issu de la Métropole européenne de Lille 

 

Des visiteurs jeunes, fidèles et la poursuite du développement des publics  
 

En 2022, plus d’un visiteur sur trois a moins de 26 ans, en hausse de 5 points par rapport à 2019 (36% 

en 2022 contre 31% en 2019). Les 18-25 ans, public jeune souvent difficile à capter, affichent 

notamment une nette progression (deux fois plus qu’en 2019).  

 

2022 marque une croissance du public international, notamment des visiteurs belges à hauteur de 

7% (+ 1 point par rapport à 2019, 6%).  

 

Le Louvre-Lens se démarque par son visitorat particulièrement fidèle (parmi les visiteurs déjà venus, 

plus d’un tiers est venu plus de cinq fois) mais également une capacité à attirer de nouveaux publics 

(33% des visiteurs du Louvre-Lens y venaient pour la première fois en 2022).  

 

Un public au rendez-vous pour une année de 

célébrations exceptionnelles ! 
 

L’année 2022 a été marquée par une double célébration, 

celle de l’inscription du Bassin minier du Nord-Pas de 

Calais sur la Liste du patrimoine mondial de l’UNESCO le 

30 juin 2012, et l’ouverture de cet autre Louvre le 4 

décembre 2012 à Lens, jour de fête de la Sainte-Barbe, 

patronne des mineurs. Le Louvre-Lens et la Mission 

Bassin Minier ont fêté conjointement cet anniversaire, 

symbole de la transformation de tout un territoire, grâce 

à une programmation vibrante et collective.  

 

Au Louvre-Lens, des événements d’exception ont 

rassemblé un nombre record de visiteurs tout au long 

de l’année. Ils ont fédéré de nombreux partenaires –

acteurs culturels, touristiques, sociaux, etc.– qui ont 

activement participé au rayonnement des festivités. 

 

  

En novembre, le musée a accueilli Louane, sa 5 
millionième visiteuse © Louvre-Lens / F. Iovino 
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Des expositions de chefs-d’œuvre ont immergé les visiteurs dans la Rome antique et la civilisation 

égyptienne : 

  L’exposition Rome. La cité et l’empire (6 avril – 25 juillet)  

  L’exposition Champollion. La voie des hiéroglyphes (28 septembre 2022 – 23 janvier 2023), 

qui affiche une fréquentation historique et représente la deuxième meilleure exposition, 

après l’exposition inaugurale Renaissance (2012).  

 

Le Scribe accroupi, chef-d’œuvre exceptionnel prêté par le 

musée du Louvre dès février 2022 pour accompagner 

l’ensemble de l’anniversaire, a conquis les publics : il 

compte 163 000 entrées en Galerie du temps puis au 

Pavillon de verre, avant de rejoindre l’exposition temporaire 

Champollion. La voie des hiéroglyphes.  

Prestigieux et symbolique, ce prêt a permis de faire 

découvrir cette œuvre emblématique au plus grand 

nombre : 75% d’entre eux ne l’avaient jamais vu en vrai, 

79% voient son arrivée comme « une fierté pour le 

territoire ».  

Il a également été approprié par les habitants : 3000 

personnes ont participé à la tournée du Géant réalisé à son 

effigie, le P’tit Scribe, dans l’agglomération cet été.  

 

Les festivités du week-end anniversaire, les 3 et 4 

décembre, point d’orgue d’une année de célébrations, ont 

réuni un public venu en nombre pour fêter les 10 ans du 

musée et fêtes de la Sainte-Barbe. 

 Plus de 20 000 entrées sur le week-end  

 7 200 dans l’exposition Champollion. La voie des hiéroglyphes, plus de 6 700 en Galerie du 

temps, 2 700 dans l’exposition Intime et moi au Pavillon de verre  

 1 590 participants aux activités familiales : photobooth, maquillage, ateliers autour de la 

lumière, des lampes de mineurs, des chefs-d’œuvre de la Galerie du temps… 

 1 663 participants aux visites guidées : Égyptodisco, « 10 ans, 10 chefs-d’œuvre »… 

 7 000 entrées dans le parc pour assister à la promenade enflammée de la Compagnie 

Carabosse 

 280 spectateurs pour le concert de Rosemary Standley et 250 participants pour le dancefloor 

à la Scène. 

 

Le public a répondu présent pour les grands rendez-vous qui ont rythmé l’année : 

 3 750 participants ont entonné « J’ai dix ans » lors du concert d’Alain Souchon le 4 juin dans 

le parc 

 665 pour la tournée Warm up du Hellfest 

 La 7ème édition de la saison estivale Parc en fête a réuni près de 15 000 participants 

 1 096 spectateurs sur le territoire ont participé au festival de danse La Beauté du geste, pour 

sa première édition, et 2 142 spectateurs ont assisté au festival de musique Muse&Piano. 

 

Le P’tit Scribe, Géant du Louvre-Lens à l’image du 

Scribe accroupi © Louvre-Lens / F. Iovino 
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Des expositions d’exception et une fréquentation historique pour Champollion. La voie des hiéroglyphes © Louvre-Lens / F. Iovino 

 

Égyptobus et opérations hors-les-murs inédites pour aller à la rencontre des publics  
 

Depuis 2015, durant une semaine lors des vacances de la Toussaint, le musée se délocalise au cœur de 

la galerie commerciale Aushopping à Noyelles-Godault, pour proposer aux familles des ateliers 

créatifs gratuits et partager l’art et la culture en dehors de ses murs. À l’occasion de ses 10 ans, le 

musée a donné une nouvelle ampleur à ce dispositif en investissant un espace supplémentaire : les 

galeries du centre de shopping Westfield Euralille. 

Au total, 3 465 participants ont rencontré les équipes du musée, entre le 24 octobre et le 5 novembre. 

Une démarche qui vise aller à la rencontre de nouveaux publics :  

 20% ne connaissaient pas le Louvre-Lens avant l’opération, 45% ne l’avaient encore jamais 

visité. À l’issue, 34% ont l’intention de le faire. 

 La moitié des participants a moins de 35 ans. 

 

Des projets hors-les-murs de proximité ont rassemblé les habitants, comme le Carnaval romain 

organisé pour le week-end d’ouverture de l’exposition Rome. La cité et l’empire. Des ateliers de 

confection réalisés en amont dans les centres socioculturels de l’agglomération, par l’équipe du 

musée, ont permis aux familles de s’initier aux codes vestimentaires romains. 

 

À l’occasion de l’exposition Champollion. La voie des hiéroglyphes, le Louvre-Lens et le Département 

du Pas-de-Calais ont lancé une opération de grande ampleur : l’Égyptobus, un car podium transformé 

en lieu de rendez-vous culturel, en itinérance dans le territoire d’octobre 2022 à janvier 2023. 

Les sept premières villes de la tournée (Boulogne-sur-Mer, Parc départemental d’Ohlain, Montreuil-

sur-Mer, Saint-Omer, Calais, Liévin, Saint-Pol-sur-Ternoise) ont accueilli 5 184 personnes. 
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La médiation, au cœur des actions du musée 
 

Placée au cœur de la démarche du Louvre-Lens, la médiation imprègne l’ensemble des actions 

menées, de la conception des expositions aux projets partenariaux, dans une volonté de construire un 

musée adapté à chacun et connecté aux visiteurs.  

 

  En 2022, dans un contexte exceptionnel d’année anniversaire, plus de 150 000 personnes 

ont été touchées par le service médiation (95 000 en 2019) ; à travers ses actions à destination 

des publics individuels, groupes scolaires, partenariaux, et ses opérations en hors-les-murs à 

la rencontre des habitants du territoire. 

  4 772 visiteurs suivis dans le cadre des partenariats sociaux du musée (santé, emploi, 

insertion, etc.) ont été accompagnés par le service médiation, grâce à des dispositifs sur-

mesure co-construits avec les structures partenaires.  

 

Retour sur un projet social et inclusif pionnier pour les 10 ans du Louvre-Lens : l’exposition 

Intime et moi (jusqu’au 27 mars 2023) 
Pour ses 10 ans, le Louvre-

Lens a imaginé une exposition 

entièrement co-construite 

avec un groupe de jeunes 

adultes (16-25 ans) en 

situation de réinsertion 

professionnelle et sociale. 

Pendant 19 mois, les jeunes 

apprentis commissaires, 

accompagnés par les équipes 

du musée, imaginent, 

conçoivent puis animent une 

exposition sur la place de l’art 

dans l’intime et dans 

l’habitat. 

Ce projet pionnier dans le 

monde muséal – confier à un 

groupe de jeunes l’entière 

réalisation d’une exposition – s’inscrit dans les engagements du Projet Scientifique et Culturel du 

musée. Il participe à son ambition de placer les publics au cœur de son action, en les impliquant à 

chaque étape de la vie du musée. Il rappelle sa responsabilité inédite sur son territoire, ici en faveur 

de la jeunesse et des exclusions dont elle est parfois victime. Il traduit, également, la volonté du Louvre-

Lens d’être un laboratoire muséal et de participer à l’invention de nouvelles manières de faire le 

musée. 

Le commissariat scientifique est porté par des jeunes accompagnés au sein de l’association L’Envol, 

Centre d’Art et de Transformation sociale, à Arras, et de la Mission locale de Lens-Liévin. L’exposition 

a ouvert ses portes au public dimanche 4 décembre 2022, jour de l’anniversaire du musée, dans le 

Pavillon de verre, espace ouvert à l’art contemporain et aux musées de la région. 

  

L’exposition Intime et moi, un projet inclusif et participatif réalisé avec des jeunes du territoire  

© Louvre-Lens / F. Iovino 
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EXPOSITIONS ET TEMPS FORTS ÉVÉNEMENTIELS EN 2023 

Exposition Champollion. La voie des hiéroglyphes : jusqu’au 23 janvier 2023 

Festival de danse La Beauté du geste : du 21 au 26 mars 2023 

Exposition Intime et moi (Pavillon de verre) : jusqu’au 27 mars 2023 

Exposition Paysage : du 29 mars au 24 juillet 2023 

Exposition Animaux fantastiques : du 27 septembre 2023 au 15 janvier 2024 

Festival Muse & Piano : 29, 30 septembre et 1er octobre 2023 

 

LOUVRE-LENS 
99 rue Paul Bert 
62300 Lens 
Ouvert tous les jours de 10h à 18h, sauf le mardi 
T: +33 (0)3 21 18 62 62 / www.louvrelens.fr 
 

Retrouvez #LouvreLens sur les réseaux sociaux            
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